Pfiloha €. 1b

Marketingova kampan - Kmochiiv Kolin*

(dale: ,,vetejna zakazka* nebo ,,VZ*)

Specifikace nastroji marketingové kampané

Soucdsti marketingové kampané musi byt:

rozhlasové spoty — vybér rozhlasu podle cilovych skupin

min. 3 spoty ve 100 opakovanich

rozhlas — pfimy prenos Monstrkoncertu

venkovni tisténa reklama — billboardy, plakaty, brozury, desky - vybér pouze
hlavnich atrakci

program festivalu (malé a rozsifené vydani)

ukazky dechové hudby - mala skupina muzikantl obchazejici mistni restaurace —
predani letakd, prodej vstupenek

min. 3 ¢lenna skupinka po dobu 3 hod., min. 6x, v obdobi min. 1 mésic pred

veletrhy a vystavy — prezentace spojena s predprodejem vstupenek

Brno, Regiotour — leden 2013, Lysa nad Labem, Region — brezen 2013

PR aktivita - tematické ¢lanky v novindch — predevsim regionalni tisk (informace o
projektu, aktudlni program, novinky, upozornéni na novy charakter akce, apod.)

PR aktivita - televizni porady — zarazeni informaci o festivalu do béziné vysilanych
poradll (naptiklad porady v rannich hodinach, apod.)

festivalovy casopis (festivalové noviny)

direct mail - rozeslani informaci o festivalu do informacnich center mést a obci po
celé CR, do domov( dichodc, atd.

marketing ve vyhledavacich — stranky festivalu na prvnich mistech vyhledavani
klicové slovo, prvnich 5 mist v Google a Seznam v obdobi 2 mésice pred zahajenim
festivalu

bannerova reklama na vybranych webech

pocet bannerd na webech

elektronicka posta — rozeslani cilenych informacnich e-mail(i

PR aktivita - rozeslani informaci o festivalu na weby, které poddavaji informace o
kulturnim déni a nabidce aktivit na vikend, apod.

Marketingova kampan musi byt koncipovana s ohledem na maximalni zdasah




jednotlivcli ve stfednich Cechdch, s cilem zmény pozice vnimani jako nejvyznamnéjsi
akce celého regionu



