Priloha ¢. 1a

Marketingova kampan - Kmochiv Kolin*

(dale: ,,vetejna zakazka* nebo ,,VZ*)
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1.Analyza trhu

1.1.  Analyza poptavky

Analyza poptavky vychdzi v prvni fadé ze statistiky ucasti na minulych roc¢nicich festivalu.
Rozhodujici pro analyzu poptavky je trend vyvoje navstévnosti v poslednich sedmi letech
konani festivalu, kdy od 40. rocniku dochazelo k vétsim ¢i mensim dramaturgickym zméndm,
jez byly nejvice markantni v poslednich dvou roc¢nicich této akce. Pti analyze poptavky byly
definovany hlavni cilové skupiny. Z Setfeni vyplyva, ze projekt bude mit uzemni dopad
na nadregionalni trovni. Ovlivni tedy nejen obyvatele Kolinska, Kutnohorska a Podébrad, ale

i celého Stredodeského kraje a v koneéném dusledku celé CR.

1.1.1. Cilové skupiny
Na cilové skupiny lze nahlizet z riznych hledisek. Mizeme uvazovat rozdé€leni podle véku,
pak rozdé€leni na UcCastniky aktivni a pasivni, dale naptiklad rozdéleni podle posluchaci
klasické hudby, dechovky, modernich hudebnich zanrd a alternativni i experimentalni hudby.
Dale mizeme cilové skupiny délit podle ptivodu na mistni ucastniky (ze Stredoceského kraje)

a turisty z celé CR, apod.

Moznosti identifikace cilovych skupin jsou tedy velmi riiznorodé. Pro projekt byla zvolena tfi
zakladni rozdéleni cilovych skupin, jeZ by méla pomoci co mozna nejpfesnéjSimu popsani

jejich potieb, tedy jejich poptavky.

Rozdéleni podle vékovvch skupin:

Jako cilové skupiny, na které je realizace projektu zaméfena, byli identifikovani obyvatelé

z celé CR, blize specifikovani v nasledujici tabulce &. 3:

Cilova skupina Cilova podskupina

Déti predSkolniho véku (do 6, resp. 7 let)
Déti skolniho véku (do 15 let)

Mladez (15 — 18 let)

Mladez (19 — 24 let)

Jednotlivci

Déti (4 — 14)

Mlade? (15 — 24)

Dospéli (25 - 54) Rodiny s détmi

Mladi seniofi (55 — 74 let)
Seniofi (55 a vice) Starsi seniofi (pravé stari = 75 — 84 let)

Velmi stafi seniofi (85 a vice let)

Tabulka 1: Cilové skupiny — rozdéleni podle véku



Déti predskolniho véku

D¢ti piedSkolniho véku se budou tucastnit spolu se svymi rodi¢i a prarodi¢i hudebnich
predstaveni. Jednou z velkych atrakci pro né¢ bude tradi¢ni privod hudebnikti, mazoretek,
soubort v dobovych kostymech, historickych aut, koni, atp. méstem. Déle budou moci vyuzit
doprovodného programu, ktery je pro jejich v€kovou skupinu specidlné piipraven. Jedna se
napiiklad o ucast na soutéZni vystavé détskych obrazku s hudebni tematikou ,,Malovana
hudba“. Obrazky budou vystavené v ,galerii na plot¢“ a na piithodnych mistech Vv okoli
namesti.

Dalsimi zabavnymi aktivitami, kterymi chtéji pofadatelé nejmensi déti zaujmout, jsou divadlo
— novy cirkus, loutkové divadlo nebo napiiklad program ,,Witch — Carujte s Casopisem a
vycCarujte si tradi¢ni kolinsky kostym* a dalsi. Mal¢ slecny se budou moci zucastnit soutéze

,,Miss mazoretka“.

Neékteré, i takto malé, déti se budou piimo tGcastnit vystoupeni na festivalu. V privodu ptjdou
malé mazoretky, bubenici a dal§i malé déti v tematickych nebo dobovych kostymech, a to jiz

od véku Ctyft let.

Déti Skolniho véku

Pro déti Skolniho véku je ur¢en hlavni i doprovodny program. Tyto déti budou do konéni
festivalu zapojeny aktivni i pasivni formou. VétSina shlédne tradi¢ni privod Kolinem, bude
navstévovat jednotliva hudebni pfedstaveni, vyuzije ,,Starokolinskou uli¢ku® — v uli¢kach
kolem chramu budou rozmistény stanky se sladkostmi a obcerstvenim (Kmochtv gulasek,
tradicni Ceska kuchyné, napoje, atp.). Je pro né piipraven doprovodny program nabizejici
rizné ,,performance*, workshopy, hry, divadlo a dalsi aktivity, jez by mély mladé navstévniky

zaujmout.

Mnoho z mladych navstévnikt se zapoji do festivalu pfimo. V nejvétsi mife jako soucast
dechovych souborti ze zakladnich uméleckych $kol z celé CR. Soubory ze ZUS budou
soucasti slavnostniho privodu, bude pro né¢ vymezen ¢as v hlavnim programu na namésti a
budou soucasti Monstrkoncertu, kde se spoji vSichni zGc¢astnéni hudebnici v obii hudebni
téleso. ,,Pane, pojd’te si zahrat!“ bude jednou ze soutéZnich akci pfipravenych pro malé
hudebniky — jedna se o soutézni piehlidku pro déti a mladd dechové télesa zakladnich

uméleckych skol.



MladeZ (obé skupiny)

Mladez je jednou z hlavnich cilovych skupin. Tito mladi lidé se ucastni festivalu bud’
Vv doprovodu svych rodi¢t a prarodi¢ti nebo samostatné, resp. spolu se svymi kamarady nebo
partnery. Mnoho mladych se i v dnesni dob¢ zajima o klasickou hudbu. Na zakladé¢ statistik
0 ucasti z minulych let konani festivalu je velky predpoklad pro nadchazejici 49. a 50. ro¢nik

pro ucast mladeznikt z fad turisti i mistnich obyvatel na hlavnim klasickém programu.

Ptipraven je jiz zmitiovany pruvod méstem. Dale je na programu Nocturno, produkce klasické
hudby od skladatelti jako jsou Bach, Beethoven, apod. na kolinském namésti. Pak napiiklad

piehlidka orchestrui, ve€erni tancovacka na namésti, nedélni Monstrkoncert, atd.

V ramci festivalu je pro mladez organizovano mnoho dalSich doplikovych aktivit. Mizeme

zminit naptiklad:

» Zarohem » Ohnostroj
» Ptehlidka dobovych a regionalnich » Divadlo
hudebnich nastroji » Loutkové divadlo
» Starokolinska ulicka » Vystava dobovych krojt, stylu
» Miss mazoretka oblékani a fotografii
» Prezentace vyrobct dechovych » Prezentace tradi¢nich regionalnich
hudebnich nastroju pokrmi a piti
» Hledani novych talentt » Hudebni klani mezi orchestry
» Workshopy 0 nejdelsi ton
> Kino » Kuriozity
> Znélka » adalsi

Cely hlavni i doprovodny program je podrobné popsan v kapitole Marketingovy mix.

Mnoho mladych hudebnikil je jiz od v€ku 15 let soucasti profesionalnich orchestri. Mladi

vvvvv

orchestry.

Dospéli

Dospéli jsou jednou =z hlavnich cilovych skupin. Pfedpoklada se, Ze vétSina z nich
neposloucha primarné tradi¢ni dechovku, a proto byl navrzen novy koncept festivalu
Kmochliv Kolin. Organizatofi si dali za cil zménit €ast mnohaletych ,,zkostnatélych*

festivalovych zvykt a velkou c¢ast hudebnich vystoupeni sméfovat k novym hudebnim styltim



— samoziejm¢ hranych na dechové néstroje. Tato idea by méla zajistit kvalitnéj$i vystoupeni

umglct, jez tradi¢ni dechovou hudbu hrali vétSinou jen na kolinském festivalu.

Festival tak nabidne poslucha¢im kvalitni kousky z repertodru ucastnicich se mistnich i

zahrani¢nich kapel a ptilaka tak Sirokou vetejnost — nejen fanousky tradi¢ni dechovky.

Dospéli na festival pfijedou bud’ samostatné, se svymi partnery, détmi nebo prateli. Budou
moci vyzkouset hlavni 1 veSkery doprovodny program rozmistény po celém Kolin€, Kutné
Hotfe a Podébradech. Blizsi popis hlavnich i doprovodnych ,atrakci® je uveden Vv kapitole

Marketingovy mix.

Senioii

Seniofi jsou také jednou z hlavnich cilovych skupin projektu. Cast z nich stile posloucha
tradi¢ni dechovku, a pravé pro n¢ organizatoti zachovali tradi¢ni zaklad hlavniho programu.
Budou pro n¢ hrat mistni dechové kapely i interpreti ze zahrani¢i, a to hudbu naprosto
totoznou s tou, jez byla produkovana na vSech minulych ro¢nicich festivalu. Pro seniory, kteti
davaji pfednost jinym hudebnim Zanrim, organizatofi nabidnou druhou ¢ast hlavniho
programu na namésti, a to diky novému konceptu celého festivalu, jez se snazi ptfiblizit hudbu

na dechové nastroje Sirokému spektru posluchaci.

Rozdéleni na aktivni a pasivni ucastniky

Na cilové skupiny lze nahlizet 1 z dal§iho hlediska. Lze je rozd¢€lit na skupinu, ktera se
zucastni festivalu pouze pasivné a na skupinu aktivnich ucastniki, jez budou pfimo tcastni
vétSiny z pfipravovaného programu. Tyto obé skupiny se samoziejmé prolinaji, nebot’ 1ze
predpokladat, ze aktivni ucastnici nebudou vystupovat po celou dobu festivalu, ale vyuziji
alespon Cast nabizeného programu. A naopak pasivni UcCastnici se zapoji do pfipravovaného

programu - vitézové riznych soutézi se zapoji do hudebnich vystoupeni.

Aktivni ucastnici

Aktivni Gcastnici jsou hudebni soubory, mazoretky, ¢lenové divadelnich spolkt, performeti
ruznych souborti, ¢lenové historickych spolkil, spolupracujici cestovni kancelaie, mistni firmy
a OSVC podnikajici v cestovnim ruchu, mistni firmy a OSVC podnikajici mimo obor

cestovniho ruchu, mistni zdjmova sdruzeni a organizatofi (O. s. Prostor a mésto Kolin).
VSichni vySe zminéni se zapoji do pfipravy hlavnich i doprovodnych akci a budou pomahat
organizovat marketingovou kampai festivalu. Cilem zapojeni cestovnich kancelafi a mistnich

firem je v prvni fadé pozvani jejich obchodnich partneri zcelé CR, tim zvySeni udasti



na festivalu a zajisténi vyS$i prestize nejen celé akce, ale i celého regionu jako turistické

destinace.

Dalsim diivodem zapojeni Sirokého spektra aktivnich ucastniki je, Ze se festival pro zdarnou
budoucnost musi postupné¢ proménovat a ,vtahovat do sebe” misti komunity (region
Kolinska, Kutnohorska Podebrad a dalSich) po cely rok. Samotny tfidenni festival pak bude

,jen“ vyvrcholenim celoro¢ni série drobnych akci.

Pasivni uclastnici

Pasivnimi Uc¢astniky jsou vSichni, kdo se pfijdou na festival podivat. Budou to mistni

obyvatelé, obyvatelé okolnich obci, dale turisté ze Stfedoceského kraje a i z celé CR.

Organizatoti piipravili oproti pfedchozim ro¢nikiim mnoho zmén pfi souasném zachovani
dlouholetych tradic, coz je dle ptedpokladu divodem mnohem vétsi ucasti v nasledujicich

letech.

Hlavnim ,ldkadlem* pro pasivni ucastniky je citlivd zména konceptu festivalu, na néhoz
budou upozornovani béhem rozsahlé marketingové kampang. Ten se tyka pfedevS§im zmény
¢asti hudebniho repertoaru, kde na sebe budou jednotlivé hudebni performance a doprovodny

program vyborn¢ navazovat a nabidnou tak celodenni program pro vSechny cilové skupiny.

Dalsim zpusobem, jak pfitahnout hlavné mistni obyvatele je ponechani namésti jako volné
zony bez nutnosti platit vstupné. V minulych letech tomu tak nebylo a lidé, ktefi se piisli
podivat na privod méstem, pak spole¢né s hudebniky na ndmésti nedosli — pravé z divodu

velkych front pfed naméstim na zaplaceni vstupného nebo vstupného samotného.

Rozdéleni podle ..puvodu* ucastnika

Na festival pfijedou mistni obyvatelé, turisté ze Stiedodeského kraje i celé CR a &lenové

zahrani¢nich kapel a orchestri.

Ulastnici ze Stiedoceského kraje

Na festival se ptijdou podivat prfedev§im mistni obyvatelé (Kolinsko) a obyvatelé okolnich
regioni (Kutnohorsko, Podébrady a mnoho dalSich). Diky marketingové kampani lze
piedpokladat nartst poctu navstévnikl z celého kraje. Festival byl odedavna velmi prestizni a
zabavnou akci. Ten se bohuzel diky dlouholetému fokusu na tradicni dechovou muziku
pohybuje na hrané mezi ubyvajicimi star§Simi navstévniky a mezi stfedni generaci, ktera
po probéhlych dramaturgickych zménach (hlavné Vv poslednich dvou roc¢nicich) vztah

k festivalu teprve hleda. Festival se pro zdarnou budoucnost musi postupné proménovat a
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,vtahovat do sebe* misti komunity (region Kolinska) po cely rok. Samotny tfidenni festival
pak bude ,,jen* vyvrcholenim celoro¢nich akei. Festival ma dlouholetou tradici a je jednou
z vizitek mésta Kolina, a pravé proto ma vétS§ina mistnich osobni zijem na jeho dal$im

rozvoji.

49. a 50. ro¢nik bude ideové i1 persondlné navazovat na piedeslé dva rocniky a citlivé

kormidluje potiebné zmény k piijeti festivalu jako ,,rodinného zlata Kolina®.

Ulastnici 7 celé CR

Utastniky z celé CR miizeme rozdélit do dvou kategorii. Mnoho z nich piijede na festival hrat

v ramci své kapely (orchestru).

Druhou skupinou uéastnikd jsou turisté, ktefi se piijedou podivat nejen na festival, ale i
na ptirodni a kulturni bohatstvi mistniho regionu. Organizatofi planuji zahéjeni spoluprace
S mistnimi a cestovnimi kancelafemi. Nastaveni dlouhodobych partnerskych vztahi nebude
naplnéno V plné mitfe hned pfi prvnim ro¢niku festivalu a nalezeni stalé cilové skupiny bude
dlouhodobym tkolem. Je planovéana velmi intenzivni prace na uskute¢néni této idey, jez bude

podpoiena rozsdhlou marketingovou kampani, kterd by méla celou situaci ulehcit.

Clenové zahraniénich kapel a orchestrii

Do CR pfijede hrat mnoho zahrani¢nich kapel. Tento zvyk méa mnohaletou tradici
zZ pfedchozich ro¢niki, kdy se do Kolina na festival sjiZzd¢li hudebnici naptiklad z Némecka,
Slovinska, Slovenska, Itdlie nebo Madarska. Jest¢ pred zacatkem upadku festivalu
se zahranicni kapely pfihlaSovaly samy a musely byt organizatory ve velké mife odmitany. To
bylo dano velkou mezinarodni prestizi akce. V soucasnosti je situace ponékud jina.
Organizatofi proto pro nadchazejici dva roc¢niky planuji velké dramaturgické a dalsi zmény,
které by mély nastartovat novodobé sméfovani festivalu.

Je diilezité zminit, Ze Gast zahraniénich hudebnikd bude chtit v CR, resp. v regionu Stiednich
Cech ziistat 0 néco déle, nez pouze na t¥i dny konani festivalu. Toto tvrzeni je podlozeno

zkusenostmi z minulych ro¢nikii. Nejvice se to bude tykat kapel a orchestri ze vzdalengjsich

zemi. Napiiklad pro 48. ro¢nik festivalu pfislibily Gcast dva velmi kvalitni orchestry z USA.

Vsechny cilové skupiny

Vsemi vyse uvedenymi cilovymi skupinami tcastnikti festivalu jsou tedy minéni mistni
obyvatelé, obyvatelé Stiedoceského kraje, obyvatelé CR a zahraniGeni hudebnici. Cely

festival je koncipovan tak, aby udrzel dlouholetou tradici hrani tradi¢ni dechovky a piitom



nabidnul zajimavy program mladSim generacim, které o tento hudebni zanr nemaji z4jem.
Cilem festivalu je také vice popularizovat hudbu na dechové nastroje a ukazat, ze je to velmi

dobry zptisob k produkci klasické, moderni, alternativni i experimentéalni hudby.

Hlavnim cilem projektu je podpofit ucast na festivalu, pfitdhnout nové turisty
ze Stredoceského kraje i celé CR, a tim popularizovat regiony Kolinska, Kutnohorska a
Podébrad jako ptijemnou turistickou destinaci nabizejici bohaté kulturni, spoleCenské i

sportovni vyziti.

1.1.2. Poptavka

Poptavku po festivalu a snim spojenych sluzbach turistického ruchu generuji mistni
obyvatelé, obyvatelé okolnich obci, Stfedogeského kraje a celé CR. Poptavka po kolinském
festivalu v minulych letech nedosahovala uspokojivych vysledkt. To se zméni realizaci
projektu — zkvalitnénim celkového fungovani festivalu, nabidkou sluzeb pro $ir§i spektrum

cilovych skupin a hlavné realizaci rozsdhlé¢ marketingové kampane.

Marketingova kampaii bude cilena na oblast celé CR. Organizatofi festivalu vidi potencial
v blizkosti Kolinska, Kutnohorska a Podébrad k Praze, kde je turisticky ruch vyrazné vyssi
nez v celém StfedocCeském kraji. Nasledujici graf €. 1 a tabulka ¢. 2 znazorfiuji pocet hostl
Vv jednotlivych oblastech v letech 2002 az 2009. Je zde jasné vidét, Ze turisticky ruch v Praze

stoupa, zatimco ve StiedoCeském kraji od roku 2003 postupné klesa.
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Graf 1: Pocet hostii v ubytovacich zaFizenich — Praha vs. Stfedotesky kraj
Zdroj: Cesky statisticky ufad Stfedocesky kraj (http://www.czs0.cz)



Rok 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Praha 2534126 3024575 3863894 4108565 4142538 4485372 4587483 4346839
Sti‘edocesky kraj 674 262 834 240 851612 770670 767 477 713 507 665 178 645 443

Tabulka 2: Pocet hostii v ubytovacich zafizenich — Praha vs. Stfedoesky kraj
Zdroj: Cesky statisticky ufad Stiedogesky kraj (http://www.czs0.cz)

Cilem marketingové kampang festivalu Kmochtiv Kolin je vyuzit tento potencidl a minimalné

po dobu konani akce pfitahnout nové navstévniky z Prahy.

V tabulce ¢. 3 a grafu ¢. 2 jsou uvedeny poc¢ty hosti pro okresy Kolin, Kutna Hora a Nymburk
(Podgbrady) pro rok 2008 (nejblizsi dostupna data na CSU). Podil téchto tii okresti dosahuje
v roce 2008 piiblizné pouze 13% podilu na poctu navstévnikl celého Stredoceského kraje.
V tomto ohledu je zde patrny velky potencidl a pfilezitost pfitdhnout na festival vice

navstévniki z celého Stredoceského kraje.

M Kolin
M Kutna Hora

M Nymburk

Graf 2:v Pocet hostii v ubytovacich zafizenich — okr. Kolin, Kutna Hora, Nymburk (Podébrady)
Zdroj: Cesky statisticky ufad Stfedocesky kraj (http://www.czs0.cz)

Mésto Pocet hosti v roce 2008
Kolin 5 885
Kutna Hora 14 968
Nymburk 65 657

Tabulka 3: Pocet hostii v ubytovacich zafizenich — okr. Kolin, Kutnd Hora, Nymburk (Podébrady)
Zdroj: Cesky statisticky urad Stfedocesky kraj (http://www.czs0.cz)



1.2. Analyza nabidky a konkurence

Hlavnim mistem konani festivalu je Kolin. V Kutné Hofe a Pod¢bradech bude organizovano
n&kolik doprovodnych akci, které ale nebudou financovéany z projektu. Uzemi dopadu je pak
Kolinsko, Kutnohorsko, Podébrady a blizké okol, kde budou ubytovani ucinkujici a
navstévnici festivalu — viz obrazek 1. V daném Uzemi nemd festival Kmochlv Kolin

alternativu, a tudiZ ani konkurenci.
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Obrazek 1: Uzemi dopadu

Kmochliv Kolin je jedine¢ny, V jinych podminkach neopakovatelny mezinarodni festival

dechové hudby.
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2.Analyza vychoziho stavu a dusledku projektu

2.1.  Vychozi stav projektu

Kolin je populacné ¢tvrtym nejvétsim méstem StredoCeského kraje. Spravni obvod Kolin
se nachazi ve vychodni ¢asti StfedoCeského kraje. Hrani¢i s krajem Pardubickym a
Kralovéhradeckym, v ramci Stiedo¢eského kraje se spravnimi obvody Kutna Hora, Ricany,
Cesky Brod, Nymburk a Podébrady. Katastralni plocha mésta ¢ini 3 499 ha. V ramci
Stredo¢eského kraje patii Kolin do turistického regionu Sttedni Cechy — severovychod, ktery
je dlouhodobé nazyvan ,Polabi“. Tato oblast disponuje vyznamnym potencidlem
pro poznavaci cestovni ruch, rekreaci, aktivni dovolenou, lazenistvi a wellness, venkovsky

cestovni ruch a pro profesni cestovni ruch.

Kmochtiv Kolin je mezinarodni festival dechovych orchestrii, ktery se kona kazdé Iéto
v Kolin¢. Nese jméno Frantiska Kmocha, hudebniho skladatele a dirigenta dechové hudby,

ktery zil v Koliné¢.

Cesky dirigent a skladatel dechové hudby Frantisek Kmoch se narodil 1.srpna 1848
v Zasmukach u Kolina. Frantisek Kmoch se v détstvi naucil hrat na housle a jiz v deseti letech
psal prvni drobné skladby. Po vystudovani pedagogické Skoly v Praze nastoupil v roce 1869
na misto ucitele. Kromé& vyuky hral ¢asto v rGznych orchestrech, skladal hudbu a zacal i
dirigovat. V roce 1873 byl ze svého ucitelského mista odvolan. Kmoch byl v té dobé
dirigentem kolinského Sokolského orchestru. Za dirigenta si ho pozdé&ji zvolila i kolinska
méstska kapela. Kmoch si pii ni zalozil hudebni Skolu, ktera ziskala uznani jiz v roce 1882.
Pfes nabidky z jinych mést, zastal vérny Kolinu. Se svym vynikajicim orchestrem hostoval
ve Vidni, Budapesti, Krakové a dokonce podnikl tfimési¢ni turné po Rusku. Jméno Frantiska

Kmocha dodnes nese méstsky dechovy orchestr a v kolinském parku je umistén jeho pomnik.

Nejvetsi festival dechové hudby u nés se pravidelné konéd v prvni poloviné Cervna. Prvni
ro¢nik Kmochova Kolina byl uspotadan roku 1962. Tradi¢ni tfidenni program se odehrava
od patku na Karlové nameésti v Koling, kde se stfidaji soubory mladeznikii s ostfilenymi
muzikanty z domova i zahrani¢i - naptiklad Némecka, Slovinska, Slovenska, Italie,
Mad’arska, atd. Pti vystoupenich obvykle ucinkuje vice nez tisic hudebniki a néco kolem
pétiset mazoretek. Program pokracuje v sobotu, kdy méstem prochazi privod muzikanti a
mazoretek. Soucasti festivalu, vrcholiciho v ned¢€li odpoledne, je turisticky pochod ¢i pietni
akt u hrobu FrantiSka Kmocha.
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AZ do 40. ro¢niku byl festival pofadan ve stejném tradi¢nim stylu. Hraly zde pouze dechové
kapely, a to tradi¢ni ,,dechovku®. 40. roénik byl zlomovy nejen z divodu stale vice
ochabujiciho zajmu vetejnosti o festival, ale také pokusem o prvni dramaturgické zmény
V programu. Ztratu zajmu vefejnosti pisobily napfiklad genera¢ni zmény, kdy z fad starsich
lidi poslouchalo tradi¢ni dechovku ¢im dal méné pfiznived a nova generace se zajimala
0 upln¢ jiné hudebni zanry. Kvalitu festivalu také negativné ovlivnila Spatna organizace nebo
niz$i a nizsi pocet navstévniku festivalu a promitla se i do kvality orchestrii, jez se hlasily jako

ucinkujici na jednotliva vystoupeni.

Mésto Kolin od roku 1992 svéfovalo organizovani Kmochova Kolina specializovanym
firmam, jez prosly kazdoro¢né dikladnym vybérem. Na poradani festivalu se tak v posledni
dob¢ vysttidalo mnoho riznych osobnosti a tomu odpovidala i jeho vysledna podoba. Diky
provadénym zménam se dafilo udrzovat alespon ¢ast vérného publika, ale navstévnost stale

klesala. V roce 2006 se festival nekonal z divodu rekonstrukce Karlova namésti v Koling a

vwr

Posledni dva ro¢niky byly prilomové. Minuli organizatoii se rozhodli ptitdhnout i mladsi
generace a uspofadali pro né koncerty, které tematicky se zbytkem programu prakticky
nesouvisely. Zaméfili se 1 na doprovodny program tak, aby se béhem Kmochova Kolina
mohly zapojit vS§echny vékové skupiny. Po¢inani minulych organizatort se setkalo s riznymi,
mnohdy rozporuplnymi reakcemi. Pocet navstévniki se sice zvysil, ale celkovy koncept
festivalu neptsobil kompaktnim dojmem a nepodafilo se mu dosdhnout urovné byvalého

véhlasu.

Organizatoti 48. a 49. a 50. ro¢niku jsou piesvédceni, ze festival ma potencial prekonat krizi
vlastni identity a stit se hrdou soucasti regionu a celorocni chloubou obyvatel regionu.
Ptipravuji dlouhodoby koncept pfemény festivalu. Jeho soucasti je napiiklad sméfovani
marketingové kampané, novy dramaturgicky koncept, roz§ifovani doprovodného programu a

mnoho dalsich.

Nadchazejici ro¢niky festivalu budou inovativni hned v nékolika smérech. Hlavni ideou je
dramaturgicky sjednotit festival a produkovat hudbu na dechové nastroje, ve které se najdou

vsechny cilové skupiny, popsané v kapitole 1.1 — Analyza poptavky.
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Novi organizatoii si dali za cil zménit ¢ast mnohaletych ,,zkostnatélych festivalovych zvyki
a velkou cast hudebnich vystoupeni smétfovat k novym hudebnim styliim, hranych prevazné
na dechové nastroje. Festival tak nabidne poslucha¢im kvalitni kousky z repertoaru
ucastnicich se mistnich i zahrani¢nich kapel a pfilaka Sirokou vefejnost — nejen fanousky

tradicni dechovky.

Jedna se o citlivou zménu konceptu festivalu. V dasledku bude zménéna ¢ast hudebniho
repertoaru tak, aby na sebe jednotlivé hudebni performance a doprovodny program vyborné

navazovali a nabidli tak celodenni program pro vSechny cilové skupiny.

Stoji za zminku, ze kolinsky festival byla vzdy oslava slavného rodaka Frantiska Kmocha.
Proto se v minulych letech organizétofi snazili této skutecnosti pfizpiisobit program, hlavné
program spole¢ného Monstrkoncertu. KdyZ se k tomu piidal privod méstem, kde se hraly
¢eské pochody z pochodovych knizek, nebyl to pro vétsinu piihlizejicich zrovna jejich Salek
kavy. Ptihlizejici museli mit pocit, Ze tento repertoar je jediny, ktery velké dechové orchestry
ovladaji. Pfitom mnohé orchestry v minulych letech k priivodu i Monstrkoncertu pfistupovaly
tak, ze hraly z listu. Pii spoleéném nacviku na koncert, ktery je vzdy ¢asové omezen, bylo
mozné vidét fadu dobrych dirigentil, kteti se marné pokouseli sjednotit tisicihlavy dav a
nakonec bohuzel stejné nebyli spésni a piedstaveni nedosahovalo kvality, kterou by bylo

mozné o¢ekavat.

To se v nasledujicich roénicich velmi radikalné zméni. Program koncertu se bude skladat
ze skladeb svétovych autoril, které budou urcité radi hrat hlavné mladi hudebnici. Zatadit
atraktivni, moderni skladby do svého repertoaru je naprostou nezbytnosti u vSech orchestrt,
které pfijimaji nové, mladé hudebniky. Z tohoto faktu organizatofi festivalu vychdzeji a
doufaji, Ze zméné v dramaturgii bude odpovidat 1 pfiprava orchestrii na spolecny koncert a

nebude se jiz opakovat hrani z listu.

Jak jiz bylo zminéno, hlavnim mistem konani festivalu je Kolin. Nasledujici obrazek ¢. 2
znazoriyje hlavni mista v Kolin¢, kde se festival vzdy odehraval a i nadéale zde bude poradan.
Pro 49. a 50. ro¢nik budou jako mista realizace festivalu nov€ zahrnuty Kutnd Hora a

Podébrady. Akce v téchto méstech ale nebudou financovany z projektu.
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2.2. Vystupy a vysledky projektu

Zakladnim vystupem projektu je uspotraddani dvou ro¢nikli dechového festivalu Kmochiv
Kolin, zastiténych promyslenou marketingovou kampani, stojici na aktivité¢ mistnich spolki a
lidi, ktefi peCuji o jeho rozvoj. Bude to festival pietvarejici tradice do podoby, ktera
koresponduje s dobou a spoleCenskym vyvojem. Festival bude utvafen pro co nejSirsi

publikum.

Dal§im hlavnim vystupem projektu bude zatraktivnéni mésta Kolina a blizkého okoli jako
vyznamné turistické destinace. Béhem festivalu se do Kolina budou sjizdét turisté
ze Stiedodeského kraje i celé CR. Festival totiz ziska diky realizaci projektu vétsi prestiz a
véhlas a navaze na tradici z let, kdy byl mezinarodné uznavanym a respektovanym dechovym
festivalem kralovského mésta Kolina Sucasti mnoha zahrani¢nich hudebnikii a velmi

kvalitnich ¢eskych kapel.

Dal$imi diléimi vystupy projektu jsou:

»  prohloubeni tradice Kmochova Kolina
osloveni nové skupiny posluchact
oziveni stalého programu novymi akcemi

podpoieni mladych hudebnika

YV V V V

zajisténi programu pro vSechny cilové skupiny
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propagace zaméfena na osloveni viech ob&anti CR

pozitivni vyuziti volného casu vsech cilovych skupin

zapojeni cilovych skupin do privodnich programi

ukazka moznosti traveni volného ¢asu nejen pro mladé obCany

rust turistické poptavky po regionu Kolin, Kutnohorsko, Podébrady

YV V V V V V

rozvoj cestovniho a turistického ruchu, podpora mistniho rozvoje

2.3. Dusledky projektu

Projekt ptispéje ke zkvalitnéni organizace festivalu, budou zvany kvalitn€j$i orchestry, diky
kterym bude hudebni zazitek navstévnikli na velmi vysoké urovni. Pro pfitazeni co mozna
nejvétsitho poctu navstévnikl budou ptizvany pro 48. a ve vétsi mite 49. a 50. ro¢nik znamé
osobnosti (zpévaci, zpévacky, kapely, moderatofi, atp.). Dale dojde Kk rozsifeni nabidky
doprovodnych akci a medializaci festivalu. Realizace projektu také prispéje velkou mérou
k zpopularizovani Kolinska a okolnich regiont jako vyznamné turistické destinace. Mistni

kulturni a pfirodni bohatstvi bude vice znamé po celé Ceské republice.
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3.Marketingovy mix

Termin marketingového mixu patfi mezi zakladni marketingové pojmy. Jeho vznik je spojen
s rozvojem marketingu orientovaného na produkt. Samotny pojem je mozné vymezit jako
optimalni skladbu marketingovych prvkl, které firma pouzivad na to, aby dosahla svych

marketingovych cili na cilovém trhu.

Pro marketingovy mix se Casto pouziva zkratka ,,4P“ — podle prvnich pismen anglickych
nazva jednotlivych marketingovych nastroja, které marketingovy mix obsahuje. Témito
nastroji jsou: Product (product), Price (cena), Place (distribuce) a Promotion (komunikaéni
mix). Clenéni marketingového mixu v podobé ,4P“ doséhlo nejvétsiho rozifeni pro svoji
jednoduchost a ptehlednost. Nasledujici podkapitoly jsou vénovany pravé marketingovému

mixu ,,4P festivalu Kmochuv Kolin.

3.1. Product

Celkovym vyslednym produktem je mezinarodni festival Kmochiv Kolin, ktery ma
dlouholetou tradici a je jednou z vizitek mésta Kolina. Festival se diky dlouholetému fokusu
na tradi¢ni dechovku pohyboval na hrané¢ mezi ubyvajicimi star$imi navstévniky a mezi
stfedni a mladsi generaci, ktera po probéhlych dramaturgickych zménach vztah k festivalu
teprve hledala. Kmochuv Kolin vyuZije sviij potencial ptekonat krizi vlastni identity a stane se

hrdou soucasti regionu a celoro¢ni chloubou jeho obyvatel.

Program festivalu Kmochtiv Kolin je plné pfizptsoben viem cilovym skupinam. Cely novy
koncept sméfovani a rozvoje festivalu inklinuje k ziskavani novych navstévnika. Organizatoii
st kladou za cil zapojit co mozna nejvétsi pocet mistnich organizaci, spolkil, zdjmovych
sdruZeni, podnikateld a jednotlivych obyvatel, dale pak pfildkat mnoho turisti nejen

ze Stredodeského kraje, ale i celé CR.

Podrobny popis cilovych skupin, spolu s popisem jejich potieb a uzitku z festivalu, je uveden
v kapitole 1.1.1 Cilové skupiny.

3.1.1. Program festivalu

Program festivalu je tradi¢né rozlozen do tfi dni. Program 49. a 50. ro¢niku bude v zékladnich
pilitich zachovan. Mezi zékladni pilite je souhrnné fazen hlavni program. Doprovodny

program akce bude inovativni a uzpiisobeny pro vSechny cilové skupiny.
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Konceptné je program noveé vice zaméfen na patecni vecer, ktery je pojiman jako uvodni
vstupenka, ochutnavka festivalu. Na prvni vecer jsou planovany doprovodné aktivity
smétujici z okrajovych ¢asti mésta ¢i regionu do centra déni tak, aby co nejvétsi mnozstvi lidi

bylo vtazeno do festivalu jiz v patek a zakoupilo si celo-festivalovou vstupenku.

Hlavni program

Nocturno

Nocturno je pate¢ni koncert vazné hudby pofadany na Karlové namésti v Koling. Tradi¢né
zde hraje velmi prestizni Hudba hradni straZe a policie CR. Koncert bude doprovézen

opernim zpévem nékterého ze solisti Narodniho divadla.

Priivod orchestric méstem
Slavnostni sobotni privod méstem, kterého se tGcastni vSechny G¢inkujici kapely, mazoretky,

tanecni skupiny, skupiny v tematickych a dobovych kostymech a mnoho dalSich.

Prehlidka orchestri a vecerni tancovacka na namésti

Sobotni ptehlidka koncertl je pofadana v centru mésta na Karlové ndmésti a je doprovazena
vystoupenimi mazoretek a tane¢nich skupin. K tanci se ve veCernich hodinach mohou pftidat i
vSichni navstévnici festivalu. Béhem programu, pfiblizné kolem 22. hodiny, bude

za doprovodu hudby vysttelen velky ohfostroj.

Monstrkoncert
Nedélni monstrkoncert je velkolepou ukazkou souhry vice jak tisice hudebniki. Soucasti

programu bude produkce zajimavych modernich skladeb.

Doprovodny program

Smyslem nasledujicich akci je pfitdhnout maximum navstévnikd k festivalu a dat jim

pfijatelnou alternativu k tradi¢ni dechovce.

» Heyduk party - Kmochiv Kolin pro mladé - Kulturni spolecensky dim Kolin (znamé
kapely)

» Pane, pojd’te si zahrat! - soutézni prehlidka pro déti a mlada dechova télesa zakladnich
uméleckych skol

» Malovana hudba - soutézni vystava détskych obrazkt s hudebni tematikou / skoly —
galerie na ploté a kde se da kolem namésti

» Za rohem — koncerty ruznych zanrd (az experimentalni), které spojuje vznik toéonu -

dechové néstroje
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> Piehlidka dobovych a regionalnich hudebnich nastroju - saxofonové kvartety,
dechové kvintety apod. (jazz, klasika, renesance, avantgarda, ...) - mala scéna

» Starokolinska uli¢ka — v ulickéach kolem chramu / stankafi, perniky, flasinet, Kmochiiv
stanek — dobovy vycepni, pivo, Kmochtv gulasek, atp.

» Miss maZoretka — od malych po velké

» Prezentace vyrobct dechovych hudebnich nastrojt

> Hledani novych talentii — prostfednictvim ZUS — sout&Z pro profesionaly i amatéry z fad
navstévniki, jejichz vitéz bude zarazen do programu

» Workshopy - vyfezavani pistalek, hudebni jamm, dobového tance, dobovych

divadelnich prvki, zpévu

Kino — projekce hudebnich filmu

Znélka - fanfara, pfimo na namésti

Ohiiostroj — oproti minulému ro¢niku bude posunut na 22. hodinu

Divadlo — novy cirkus — Komenského park + silova gymnastika a akrobacie

Loutkové divadlo — povésti Kolinské

Workshop tradi¢nich regionalnich tanct

Witch — Carujte s Casopisem a vycarujte si tradi¢ni kolinsky kostym

Patecni priivody Kolinem — balkanska pojizdna dechovka

Vystava dobovych kroji, stylu oblékani a fotografii

Prezentace tradi¢nich regionalnich pokrmii a piti — zeméd¢lstvi, pecivo, pivo, vino....

Dopliitkovy program (hlavni scéna — mezi vystoupeni orchestrti) — cca 20 min.

YV V.V V V V V V V V VYV VY

Hudebni klani mezi orchestry / o nejdelsi ton (flétny, klarinety, trumpety ...)

orchestry doptfedu deleguji jednotlivé muzikanty, ti pak na podiu soutézi o humorné ceny

A\

Kuriozity - subkontrabasova tuba (2,5m), vegetable orchestra, beatbox a dalsi

A\

Co to hraje? - popularné pojata prezentace nastroju (jak se mota trumpeta, jak vznikaly
nazvy nastroju, atd.)

> Hudebni experimenty - jedna skladba — rGzné interpretace (kvartet tuby a kvartet
pikoly) nejvyssi ton, nejnizsi ton

» Mistfi nastroji - s6lové vystupy

3.1.2. Dramaturgie

Pro 48. ro¢nik festivalu byli predbézné vybrani nésledujici ucinkujici. Pro 49. a 50. ro¢nik

bude dramaturgie zifejmé trochu odliSna.
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Tuzemské orchestry

>

YV V.V V V V V V V VYV V

Moravia brass band

Rettivanka

Orchestr Unicov

Mjijovak Karvina

Orchestr ze Stéti

Orchestr Zlin

Me¢stskd Hudba FrantiSka Kmocha
Harmonie 1872

Jitfenka Praha

Dechovy orchestr Pralinka
Hudba Armady CR

Hudba policie CR a hradni straze

Zahranicéni orchestry

>

YV V.V V V V V VYV VY

Némecko

Italie

USA — Lukas Cerny

New Horizons Band Godfrey, Illinois, USA
DH Bojnicka kapela, Slovakia

Beatrix Dongen, Holandsko

Deltaband Vlissingen, Holandsko

Polsko

Mad’arsko

Musikkapelle Natters, Austria

Orchestry ZUS

>

YV V V V

Pterov

Roudnice nad Labem
Chrast

Chlumec

Kolin
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3.2. Price

Vstupné bude vybirano na vétSinu festivalovych predstaveni a dalSich akci. Vyjimkou je zona

namésti, kde bude vstup volny. Navstévnici budou mit moznost si zakoupit:

» celo-festivalovou vstupenku 150,- K¢
» jednodenni vstupenku 100,- K¢
» jednorazové vstupné 50,- K¢

Cena byla stanovena dle zkuSenosti z minulych ro¢nikii festivalu. Vyse vstupného neni nijak
pfehnand a tim paddem navstévniky neodradi. Nejvyhodnéjsi je celo-festivalové vstupné.
Jednorazové vstupné vyuZziji navstévnici, ktefi se pfijdou podivat jen na specifické vystoupeni

a z riznych diivodi se nezucastni celého festivalu.

3.3. Place

Prodej vstupenek bude probihat hned na nékolika mistech a ve velkém ptedstihu. Pro prodej
budou vyuzita informacni centra a kulturni spolecenské domy v Kolin€¢ a okoli. Na Karlové
namesti bude stanek, kde bude mozné koupit celo-festivalovou vstupenku normalni nebo
ve formée darkové poukéazky. Po restauracich v blizkém okoli bude obchézet skupina mladych
muzikantl, ktefi zahraji ukdzku vybraného moderniho Zanru na dechové nastroje, nechaji
na misté letaky a hosté si budou moci od nich koupit vstupenky. Vstupenky si budou moci

navstévnici koupit 1 na misté ve dnech konani festivalu.

3.4. Promotion

Pro 48. ro¢nik bude marketing zajistén z vlastnich personalnich zdroji zadatele, pfipadné
partnerd. Naklady na marketingovou kampan jsou planovany na 49. a 50. ro¢nik v mnohem
vEtsi mife nez na 48. Je to dano C¢asovou naro¢nosti ptipravy podkladii a prfedpokladanym
terminem schvaleni projektové zadosti. Nize uvedené zpusoby propagace festivalu jsou
zaméfeny na vSechny cilové skupiny a jsou uvadény predevSim pro 48. roc¢nik. Zaroven

budou slouzit jako zdklad marketingové kampané ro¢niku 49 a 50.
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YV V VYV V

3.4.1. Reklama - inzerce (advertising)

rozhlasové spoty — vybér rozhlasu podle cilovych skupin

rozhlas — ptimy pfenos Monstrkoncertu

venkovni reklama — billboardy, plakaty, atd. — vybér pouze hlavnich atrakci (kvuli
srozumitelnosti sdéleni)

letaky - reklama v kinech, divadlech, kulturnich spolecenskych domech (plesy),

v obchodnich centrech (nakupni voziky), MHD, atd. v celém regionu

3.4.2. Osobni prode;j

predprodej vstupenek na namésti v Koliné

predprodej vstupenek v mistnim informaénim centru

ptedprodej vstupenek v mistnim kulturnim domé

ukazky dechové hudby - malé skupina muzikanti obchéazejici mistni restaurace — predani
letakd, prodej vstupenek

veletrhy a vystavy — prezentace spojena s piedprodejem vstupenek (Brno — leden, Lysa

nad Labem — biezen)

3.4.3. Podpora prodeje — propagace prodeje (sales promotion)

ukazky dechové hudby - mala skupina muzikanti obchazejici mistni restaurace — pfedani
letakti, prodej vstupenek

darkové poukazy — moznost zakoupit celo-festivalovou vstupenku jako darkovy poukaz

3.4.4. Public relations (PR)

tematické ¢lanky v novinach — predevSim regiondlni tisk

televizni potfady — zafazeni informaci o festivalu

3.4.5. PFrimy marketing (direct marketing)

festivalovy Casopis -
direct mail - rozeslani informaci o festivalu do informac¢nich center mést po celé CR,

do domovu dichodct, atd.

3.4.6. Internet

specialni stranky festivalu

ozndmeni na strankach zadatele a partnera
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» marketing ve vyhledavacich — stranky festivalu na prvnich mistech vyhledavani
» Dbannerova reklama na vybranych webech

» elektronickd posta — rozeslani cilenych informacnich e-maild
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Obrazek 5: Kmochiv Kolin 2010 Obrazek 6: Kmochiv Kolin 2010

Obrazek 7: Kmochiv Kolin 2010 Obrazek 8: Kmochiv Kolin 2010
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Obrazek 13: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 14: Kmochuv Kolin 2010
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Obrazek 15: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 16: Kmochiuv Kolin 2010

Obrazek 18: Kmochuv Kolin 2010

Obrazek 19: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 20: Kmochuv Kolin 2010
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Obrazek 23: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 24: Kmochuv Kolin 2010

Obrazek 25: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 26: Kmochuv Kolin 2010
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Obrazek 30: Kmochuv Kolin 2010

Kmochuv Kolin 2010

Obrazek 29:

Obrazek 32: Kmochuv Kolin 2010

Obrazek 31: Kmochuv Kolin 2010
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Obrazek 39: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 40: Kmochuv Kolin 2010

Obrazek 41: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 42: Kmochuv Kolin 2010

Obrazek 43: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 44: Kmochuv Kolin 2010
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Obrazek 49: Kmochuv Kolin 2010 Obrazek 50: Kmochuv Kolin 2010
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